
L'Enoturisme en l'estratègia de promoció de 

la Costa Daurada.



ESTRATÈGIA



1.PER POTENCIAR NOUS PRODUCTES I SEGMENTS:

1.1. Impulsar productes relacionats amb la cultura, la gastronomia, el 
short-break i el desenvolupament de projectes clau. 

1.2. Augmentar el coneixement dels elements que singularitzen i 
contribueixen a la identificació de territori.

1.3. Identificar nous col·lectius potencials usuaris de l’oferta de productes i 

serveis turístics de la Costa Daurada.

2. 2.PER INCIDIR EN LA DIFUSIÓ, COMUNICACIÓ, INTEGRACIÓ I IMPACTE DE 
LA MARCA:

2.1. Convergir la diversitat de perspectives existents en el territori en una única 
marca.

2.2. Potenciar aquelles actuacions que incideixen en el coneixement que el client 
té de la marca.

2.3. Integrar els professionals que operen en el sector turístic en les singularitats i 

característiques pròpies de la marca. 

2.4. Adequar els sistemes i eines del Patronat de Turisme a les noves necessitats 
d’informació, d’interacció amb els usuaris/clients i nous models socials.

3.PER AMPLIAR EL VENTALL DE PROPOSTES I SERVEIS:

3.1. Desenvolupar accions de suport a la comunicació i comercialització de la 
marca.

3.2. Ampliar l’oferta d’accions de suport a la implantació de polítiques i models de 
qualitat.
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Expectatives de creixement futur
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MATRIU DE PRODUCTES: PES ESPECÍFIC / POTENCIALITAT 



INSTRUMENTS PER LA 
COMUNICACIÓ



































MÀRQUETING DIRECTE

SUPORT A LA COMERCIALITZACIÓ



Merlot Resor

http://www.winetoursinc.com/index.cfm
























Moltes gràcies.

obono@dipta.cat


